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Sosial medianin tanzimlanmasini zaruri edan amillar va mumkun hall yollar:

Xulasa

Sosial media platformlar1 bir ¢ox istiinliiklorine baxmayarag, son zamanlar tonqid, naraziliq vo
moyuslug obyektins gevrilir. Osas sikayatlor birbasa vo ya dolayisi ilo media etikasi mosalasi va ya
kitlovi etik zorakiliq hallart ilo baglidir. Biz onilliklor boyu xiisusi idaroetmo modeli ssasinda
qurulmus qaydalarmn vo Kkiitlovi kommunikasiya kodlarmin siiratlo doyismasinin sahidi oluruq. indi
bu doayisikliklor "dalgalar1" siiratlo yayilir, hayatimiza va diisiinco torzimizo kaskin sokilds tasir edir.
Bu proseslor gostorir ki, sosial medianin gatirdiyi bir sira dayisikliklor 6ncadon prognozlasdirila
bilmadiyina gdra comiyyatlords etibarsizliq va ¢asqinliq hissinin artmasina sabab ola bilor. Siibhasiz
ki, bu vaziyyat htkumatlori do narahat etmays bilmoz. Ona goro do bazi Olkalor sosial mediani
tonzimlomoys ¢alisir. Biz bu prosesin daha da genislondiyinin sahidi oluruq. Bazi 6lkslor sosial
mediani tonzimlomak tiglin 6z metodlarini vo ya modellorini isloyib hazirlamislar. Bazilori hatta
Tiktok Kimi xususi sosial media platformlarini baglamaq gorarina galmislor. Aragdirmada bu kimi
suallara cavab axtarilir: Sosial medianin tonzimlonmasi ilo bagli gorilon global vo yerli todbirlorlo
comiyyatlordo mdvcud olan mivafiq voziyyst yaxsilasirmi? Bu tendensiyalar qlobal saviyyado tot-
big edilmak cuin na daracads faydalidir? “Sosial medianin yeni tonzimloma gaydalari”nin yara-
dilmasi bu platformlara olan inamimiza neca tasir edocok?
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Factors Requiring Regulation of Social Networks and Possible Solutions

Abstract

Recently, social media platforms, despite their many advantages, have become the subject of
criticism, dissatisfaction, and frustration. The main complaints are directly or indirectly related to
media ethics, or cases involving mass violations of ethics. We have been witnessing the rapid
transformation of the rules and mass communication codes that were previously established over
decades of governance. Today, these changes occur quickly and dramatically, affecting our lives
and thought patterns. These processes indicate that some of the changes have been brought about
by social media can create insecurity and confusion in societies due to their unpredictability.
Doubtless this situation raises concerns for governments as well. As a result, some countries have
begun regulating social media, and we are seeing this process become more widespread. Several
countries have initiated their own methods and/or models for regulating social media, and some
have even decided to close specific platforms, such as TikTok. The research seeks answer to these
questions like: Do global and local measures taken to regulate social media improve the existing
situation in societies? How useful are these trends for global application? How will the creation of
‘new regulations for social media’ affect our trust in these platforms?
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Giris

XXI asrin avvallorindon etibaron kitlovi media sahoasindo tamamilo forgli bir dovr — yeni
medianim tosokkil vo inkisaf tendensiyasi basladi. Hazirda yeni medianin insan faaliyyastinin bitin
sahalorindo miihiim rol oynadiginit aminliklo sdylomak olar. Sosial media yeni medianin bir qolu-
dur, onun téramoasidir. Yeni media ananavi mediadan tamamils doyisik va fargli bir nasno sayilmasa
da, media vasitalorinin inkisaf marhalosinin hazirki marhalasinds 6zal gilico vo tasir imkanlarina
malik xususi qlivva sayila bilor. Ford va sosial gruplar mahz sosial media sayasinda bir-birlari ilo
istadiklori yerdo, istadiklori zaman asanligla iinsiyysto girmok imkani oldo etmislor. Unsiyystdo
olmagq, istadiyiniz soxsi axtarmaq, onunla operativ sokildo qarsiliglt alageds olmag, malumatlari
yaya bilmok sosial media platformlarinin an asas funksiyalari olsa da, hamisi deyil. Mahz sosial
media sayasinds yeni molumatlarin vo Xabarlorin gatdirilmasi prosesi asanlasmis, homginin insanlar
evlorini tork etmodon qizgin miizakiralorin sahidi vo istirak¢isi olmaq, eloco do hor hansi hadiso
hagqinda molumat almag, olanlara minasibst bildirmok imkanlar1 qazanmislar. Yeni media siravi
votondaslara kontent yaratmaq vo bir ¢ox digor xidmatlori hayata kegirmok imkani verir. Bu
xidmatlor sirasina 6ziiniiinkisaf vo maddi gazanc alda etmok kimi tstunliklor do daxildir.

Tadqiqat

Son ddvrlorin on bdyiik ixtiralarindan sayilan Internetin hoyatimiza golisi, bu texnologiyanin
0zl ilo gotirdiyi yeniliklor suirotlo diinyanm giindomini doyisir. Internetdon 6nca bu islo pesokar
jurnalistlor va informasiya agentliklori kimi pesokar qurumlar mosgul olurdularsa, artiq onlara alter-
nativ texnologiya vo iisullar yaranmisdir. “Informasiyanim tez, asan va alolxiisus azad sokildo 6tii-
rilmasi va gobul edilmasi sahasinds bagar tarixinds gériinmomis imkanlara malik internet sobakasi
jurnalistikada tamamilo yeni eranin baslandigindan xobar verir” (Mammadli, 2003, s. 13). Sosial
media ilo basariyyatin tarixinds iraliya dogru boyiik bir addim atilmis oldu. Bu ixtira “insanligin
tarixi — texnologiyalarin tarixidir” deyanlori bir daha haqli ¢ixardi. “Texnologiya insanliq qadar
godimdir vo texnologiyanm tarixi ilk insanm diizaltdiyi on sado alotloro godor gedor” (Ozgetin,
2018, s. 233). Ford vo comiyyatlorin hayatinda oynadigi rolun shamiyystino va bir ¢ox digar
0zalliklorina géra sosial mediadan istifado 0 godor foallasmisdir ki, o (sosial media) “yeni media”
terminini ovoz etmoys baslamisdir. “21-ci asrin ilk 10 ili igarisindo yeni media texnologiyalari
sosial media ilo giiclondi deys bilarik. Gergokdan do, 21-ci asrlo birlikds insanlar sosial media —
Facebook, Twitter vo yerli platformlarla tanis olduglar1 va guclondiklori Uglin hor hansi 6lkods
hazirlanan bir ¢ox xobar ¢ox qisa zaman igarisinds diinyanin danisdig1 xobor halina galir (Tokgoz,
2020, s. 370).

Bu platformlar hamginin internetin bosoriyysto gotirdiyi on 6nomli hadisalordon biri Kimi
giymatlondirilir. “2000-ci illorin avvallarindon etibaron sosial medianin genis istifadasi ilo internet
inkigaf etmis comiyyatlor Gglin avazolunmaz hala galdi.Bu gun, demok olar ki, fardlorin hayatinin
morkazinds duran va comiyyatlori birlosdiran internet surstini xeyli artirib, funksional sahslarini
genislondirib. Internetin sosial hoyata tasir edon on osas funksiyas1 bir-birini he¢ gérmomis insan-
larm bir-biri ilo Unsiyyst qurmasina imkan veran sosial median1 meydana ¢ixarmasidir” (Bural,
2021, s. 19).

Sosial mediant istifadogilor tigiin maraqli edon asas cohatlordon biri onun vizualliga genis yer
ayirib insanlarm goérsal duygularina xitab etmosidir. Tosadiifi deyil ki, diinya miqyasinda boyiik
populyarliq qazanmig Instagram sosial platformunun ugurunu vizualliga asaslanmasi ilo oalagolon-
dirirlor. Vizualliq bizim hoyatimizda olduqca bdyiik rol oynayir. Bununla slagodar S. Turqut “Yeni
medya” asarinda bildirir ki, insan beyni 2500 tosviri uzun middat arzinds 90 faiz dogigliklo yadda
saxlaya bilir. Digor torofdon, esitdiklorimizin vo ya oxuduqlarimizin bir ildon sonra yalniz 10 faizini
xatirlaya bildiyimiz halda, eyni zaman kosiyinds gordiiytimiiz sokillorin 63 faizini doqiq xatirlaya
bilorik (Turgut, 2013, s. 126).

Rogomsal platformlar1 istifadogi vo digor market aktorlarini internetin ixtirasindan oavval
mumkin olmayan vasito vo Usullarla birlosdirmoak yolu ilo yaradilan yiiksok golirli biznes sahalori
hesab eds bilorik. Bu biznes saholari hor sey yolunda getdikdo “soboko effektlori” adlanan giiclii
oks-olago ddvralori yaradir, sonra iss bu olagolor vasitasilo gazanc aldo etmok magsadilo reklam
sataraq pul qazanirlar. Ancaq 6 yanvar 2021-ci ildo ABS-da segkilordon sonra Kapitoliyada bas
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veranlor rogemsal platformlarin neco bir vasite, yani ikitorofli “qilinc” ola bilacayini gostarir
(Cusumano, Gawer & Yoffie, 2021). Platformlarin yaradicisi olan sirkatlor trilyonlarla dollar sarvat
oldo etmiglor vo etmokdodirlor. Lakin onlar hom do saxta Xxobor vo mohsullarin yayilmasina,
ragamsal kontentin siyasi mogsadlor tiglin manipulyasiyasina, eloca doa sec¢kilar, peyvandlor va digor
ictimai sohiyya masalalorina dair tohliikali dezinformasiyanin tobligino imkan yaratmiglar. “Saxta
Xabar bagqa bir siyasat¢i torafindon siyasi moagsadlorlo vo ya sosial media istifadagisi torafindan
maddi manfoat oldo etmok iiclin yaradila bilor.Auditoriyada tolob yaratmaq Uglin 0zuno boyik
digget colb edon bu cir xobarlor sosial sobokalords ¢ox suratlo paylasilir, istifadagilorin sok vo
maraga olan havasins xitab edorak yayilir” (Kiigiiksahin, Kocager, 2018, s. 176).

Bir sira ekspertlor iso sosial medianin cazibali ortam yarada bilmasi cahatini geyd etsalor do,
platformlarin hiiquqi bazasmin olmamasi ilo ortaya xeyli sayda problemlorin ¢ixdigimi1 vurgula-
yirlar: “Toplum yeni bir seylo garsilasarkon 0 nasnoni tongid atosino tutursa vo ya ona miinasibatdo
barismaz movqgeds olursa, demoli, burada etik bir problem var. Cunki ortada halo yazili bir hiiquqi
asasnams yoxdur, basqa sozlo, masalonin hiiququ aspekti arasdirilmamisdir. Elo isa, sosial media
maovzusunda bu an slimizds sadacs etik yanagmalar var, hiiquqi torafi holo ortaya qoyulmamis vo
yetkin hala galmomisdir. Bu marhalads hiiqugi midaxilalor asasan kdhno gaydalar vo yanasmalarla
aparildigima goro problemlari hall etmok bir yana, yeni problemlor yaradir, toplumda geyri-tobii
garsilanir vo muzakiro obyektino ¢evrilir. Ciinki yepyeni bir durumla qarsi-qarsiya olan hiiquq
sistemi vo hiiqugsiinaslar da no edacaklorini bilmirlor. Hom sosial media, ham do hiiquq
movzusunda halo zoruri ixtisaslasma bas vermoadiyi ¢ln toplumsal, siyasi vo hiiquqi baximdan
agrili bir toqqusma qagilmazdir” (Ozutku vo b., 2014, s. 32). Sosial media coxyonlii vo miirokkob
foaliyyat mexanizmino malik oldugu t¢iin onun tonzimlonmoasi 0 godar do asan deyil. Prob-
lemlardan biri do sosial media platformlariin 6z faaliyystlori haqqinda hesabat vermomoloridir.
“Sosial media platformlarinda qrafik zorakiligi, usaq cinsi istismarini, nifrat dolu mezmunu vs ya
cixis1 qadagan edon todbir vo ya gaydalar var. 230-cu maddoys (Kommunikasiya ©dab Qanunu
nozords tutulur) osason, onlar bu qaydalar1 pozan istifadogilori dayandira vo ya gadagan edo,
homginin kontenti silo, bloklaya va ya isaraloya bilor. Bununla bels, kontentin moderasiyasi ii¢tin
vahid standart, eloca do vahid logv mexanizmi vo ya dozumlilik saviyyasi yoxdur. Bazilori kénulll
olaraq neco hesabi vo ya mesaji1 isaralodiklori, blokladiglar1 vo ya dayandirdiglar: barads malumat
versalor do, platformlardan kontentin moderasiyasi haqqinda informasiya vermok toalob olunmur.
Problemli kontenti askar etmokdo istifadocilora, kontent moderatorlarina vo ya stni intellekt (Al)
texnologiyalarma no godar etibar etmolari ilo bagl sirkotlor arasinda bir sira forglor var. Bildiyimiz
kimi, fakt vo sitatlarin yoxlanilmas: zohmot tolob edon isdir. Sosial mediada molumatlar bir
xidmatdoan digarina kegir vo material dorc olundugu birinci saytdan pozulsa belo yayilmaga davam
edo bilir” (Vanegas, 2022).

Keg¢misdo Twitter (indiki X) vo Facebook sui-gasd nozariyyslori vo saxta xabarlor (fake news)
haqqinda yazilar1 senzura etmokdon ¢okinirdi. Rogomsal platformlar homginin 1996-c1 ilds gobul
edilmis Kommunikasiya 9dab Qanununun 230-cu maddasindan onlara ti¢tinci tarafin yerlosdirdiyi
kontentlo bagl 6hdoaliklordon toxunulmazligi tomin edon ganundan faydalanmisdir. Buna baxma-
yaraq, sec¢kilorin saxtaligi ilo bagli ittihamlar vo digor saxta xabarlor sobobiylo sosial medianin
aparici ragomsal platformlari bu yaxinlarda bazi yazilari “etibarsiz vo ya hagigats uygun olmayan”
kimi etiketlomoys, eloco do miivafiq videolar: silmoays bagladi. 2021-ci il yanvarin 6-da ABS-da
Kapitoliyaya hlicum va lsyan cohdindon sonra Twitter (indiki X) vo Facebook-da Trampa 6z plat-
formlarindan istifadoni qadagan etdi, ¢iinki zorakiliq vo cinayat amollarinin tobligi onlarin foaliyyot
va xidmat sortlorini pozurdu. Banzor soboblora géro Apple vo Google alternativ Parler sosial media
platformunu totbiq magazalarindan ¢ixardi, Amazon iso bu xidmots ev sahibliyi etmoyi dayandirdi
(Ghosh, 2021). Bu vaziyysatdo hall yolu nadir? Platform sirkatlori hokumatlorin potensial mida-
xilagi nozarot mexanizmi totbiq etmasini vo mudafio ilo cavab vermasini gézlomalidirmi? Yoxsa
horokata ke¢ib bir sira dnlomlori 6zlorimi almalidir?

Voziyyat gostorir ki, hokumatlor istor-istomoz nozarstlo daha ¢ox masgul olacaglar. Oslindo
hazirda bu sahodo muayyan todbirlor do hayata kecirilir. Bununla bels, hesab olunur ki, platformlar
indi 6ztntitonzimlomoads daha ciddi vo gorarli olmalidir. Oziiniitonzimlomonin miimkiin potensialini
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aragdirmagq ti¢iin internetin genis yayilmasidan avval Vo sonra onun necs hoyata kegirildiyini aras-
dirmaq lazimdir.

Internet dévriindon avval filmlor, video oyunlar, yayrm mozmunu, televiziya reklami vo kom-
plterlosdirilmis hava yollar1 rezervasiya sistemlori Kimi bir nega saho oxsar problemlarls Uzlosirdi.
Bu problemlarin halli mogsadilo bir sira yollar siaqdan kegirildi. Adi ¢akilon sahalords 6ziini-
tonzimlomo prosesi miayyan monada bas tutdu. Eyni zamanda, tarixa s6ykonan bir sira niimunalor
onu demays asas verir ki, dovlst tonzimlonmasi ilo baglt har hansi ciddi meyarlar gézlonildikds vo
ya onlar artiq hayata kecirildikdo 6ziinltonzimloms daha yaxsi naticolor vermisdir. Bu iso onu
demays asas verir Ki, ragomsal platformlar tiglin imumi ssenarinin potensial “faciasindon” qagin-
maqda Oziinutanzimloma asas rol oynaya bilor (Cusumano, Gawer & Yoffie, 2021).

"Oziiniitanzimlomo™ nadir? Bu, sirkot Vo ya Sonaye assosiasiyalarinm hdkumatlorin mioyyan
etdiyi gqayda va tolimatlar1 gabaqlamaq, homginin gorilon tadbirlora slave olaraq atdigr addimlar
demoakdir. Onilliklor arzinds filmlar, video oyunlar, televiziya soular1 vo reklam garxlar1 istehsal
edon sirkstlorin hamist bu giin sosial media platformlarmin qarsilasdigi kimi “kontent”in uygun
olub-olmamasi ila bagl problemlarls tzlosiblor. O zaman kino va video oyun sanayelori bu gin da
istifado olunan bir model isloyib hazirlamisdilar. Bu, 6ziino nozarst edon reyting sistemidir. 1950-ci
Vo 1960-c1 illordo yayim vo reklam sektorlart bu giin onlayn reklamda goérdiiklorimizo bonzor
moasalalorla, yani reklamlarin moagsadsuygunlugu ilo bagl geri ¢okilmo problemi ilo tizlogdi. 1960-c1
ildo foaliyysto baslayan American Airlines-in Saber sistemi torofindon idars olunan hava yollari
rezervasiya Sonayesi, hazirda Google vo Amazon-a garsi edilon sikayatlora bonzor naraziliglardan
sonra ¢ixis yollar1 axtarmaga basladi vo noticodo 0z imkanlarindan yararlanmaq qorar1 aldi. Belo
hallarda 6zlnltonzimloma tez-tez sirkotin foaliyyst vo omoliyyatlar1 {igiin effektiv vo ucuz
tolimatlar togdim edir, habelo hékumotin daha miudaxilagi todbirlorinin garsismi alirdi. Bu vo-
ziyyatlo bagl bir nego asas meyar var: birincisi, ananovi kabel TV xoborlori (mioyyan godor do
digar ananavi Xobar mediasi) mohdud yayilma genisliyino malikdir. Bu media vasitalorinin genis
auditoriyaya tosir etmok Uc¢lin mohdud sayda xobar media sobokalori, eloco do “prime time”
imkanlar1 var. Bunun oksins olaraq, sosial media platformlari, hor biri daha dar auditoriyan1 hadof
ala bilocok milyonlarla hesaba malikdir ki, bu da onlara (sosial media platformlarina) mahiyyat
etibar1 ilo sonsuz 6tlirmoe imkanlar1 va sorbastliyi qazandirir. Ikincisi, anonovi xebor kontenti redak-
siyanin nozarati altinda hazirlanir: rahbarliyin nozarsti altinda isloyan produserlor 6z sobokalorinda
yayimlanacaq soxslori vo movzulari miiayyan edir va ya onlara arzuolunan nasr imkani taniyir. Bu o
demokdir ki, sirkatlor Gi¢tin tagdim olunan kontenti nozarstds saxlamag, hamginin Gglncl toroflor
tgiin sirkotlori mosuliyyato colb etmok daha asandir. Bu iso platformlar torofindon daha az
moderasiyaya moruz qalan istifadagiys kontent yaratmaq Gc¢lin kanal vo imkanlar taniyan sosial
mediadan forglidir.

Sosial media istifadagilori gorduklori kontents, demok olar ki, nazarat eds bilmirlor. Bunun
oksina olaraq platformlar, istifadagilorin ekranda garsilarina ¢ixacaq paylasimlar: dayanmadan asagi
stirtisdiirarok baxmaga davam edacoklorini yaxsi bilirlor. Bunun da sababi odur ki, platformlar bu
moqsadlo hazirladiglari kontenti taqdim etmok ¢tin mirokkab algoritmlordon yararlanir. Bu zaman
platformlar istifadagilori he¢ vaxt 6zlorinin axtarmadiqglar1 vo ya faydalanmagi diistinmadiklori daha
radikal yazi vo paylasimlara yonalds bilorlor. Sosial medianin biznes modeli platforma qosulmus
soxsin orada daha ¢ox vaxt kegirmosi liglin paylasimlari siirisdiirmo yolu ilo izlomasinin
intensivliyini artirmagi hadofloyir. Bu iso daha fordilosdirilmis vo belaliklo, potensial olarag daha
ekstremist mozmunu stimullasdirmaq tiglin asir1 deracads fordlora yonalik kontent yaymaq tgun
ayri-ayrt soxslorin molumatlarindan istifadoyo miinbit sorait yaradir. Siyasi cohatdon qitblogmis
media yeni masalo deyil, lakin mévcud sosial media modellarinin ssaslandigi vo az qala qagilmaz
hala golmis hiper-fardilosdirilmis qiitblosma mexanizmi tohliiko yaradir.

Bu kimi hallar problemin halli istigamatinds asl doniis noqtasi ola bilor. Facebook va Twitter-in
prezident Trump-a totbiq etdiklori misli gériinmomis gadagalar sosial media tanzimlonmasinin (ham
konardan edilon midaxilalor, ham do daxildon gortlon tadbirlor asasinda) yeni dovriiniin yaxinlas-
digin1 gostorir. Sosial media istehlakgilarinin qarsilagdiqlar1 problemlor vo bir sira dovlstlorin
tonzimlonma haqqindaki ¢agirislart digqoto almmmaqdadir. Problemlor arasinda ardicil olmayan
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moderasiya Vo icra, zororli kontentin askarlanmasi, belo paylasimlarin aradan gotiiriilmasinin
catinliyi kKimi masalalor 0no strdlur. Xdsusilo do malumat 6rtili vo ya kodlasdirilmig formada
verilmisso, voziyyat daha da agirlasir. Ekspertlor dvlot nozarstinin vacibliyini vurgulayir vo bil-
dirirlor ki, sosial media platformlarmi tonzimlomo dedikdo onlardan daha g¢ox soffafliq tolob
edilmasi nazards tutlmalidir. Mohz soffafligin az olmasi bu platformlarin i prinsiplari vo texnoloji
proseslor haqqinda istifadagilorin molumatsizligma gatirib ¢ixarir. Bu isa istifadagilori problemlarin
hallindon uzaqlasdirir (Lin & Van Alstyne, 2022).

Qlobal tonzimloma prosesinin ¢atinliklori sirasina vasito Vo metodlar ¢atigmazligi, hamginin
rogomsal kontentin davamli olaraq yenilonmasi do daxildir. Basqa bir ¢atinlik olaraq auditoriyanin
nohongliyi va istifadagi sayinin hadsiz ¢coxlugudur. Sosial media platformlarmin qlobal xarakterli
olmasi tobii olaraq bir sira proseslorin qisa bir zamanda hoyata kecirilmosina mane olur. Masalan,
2022-ci ilo olan molumata osason, sosial media mozmununun hocmi — tokco Facebook-da hor giin
dord milyard videoya baxilir — bu gadar ¢ox paylasimi izlomok, segmak va ya redakto etmok geyri-
mumkin olmasa da, prosesi ¢atin vo bahali edir (Cusumano, Gawer, & Yoffie, 2022). Digoar torof-
dan, tonzimlonma prosesinda yeni bir morhalonin baslandigin1 géstaran xeyli sayda nimunaloar do
var. YouTube, miintazom olarag geyri-minasib kontentin silinmasi ilo bagli molumat veran illik
soffafliq hesabatin1 darc etdirir. Google-a moxsus video paylagsma sayt1 2019-cu ilin iyul-sentyabr
aylar1 arasinda 8,8 milyon videonun silindiyini, onlarm 93 %-nin avtomatik olaraq masinlar
torafindon silindiyini bildirib. O da qeyd olunmusdur ki, silinon bazi Kliplorin {i¢cds ikisina bir dofa
do olsun baxilmamigdir. Youtube homginin 3,3 milyon kanali vo 517 milyon sorhi do sildiyini
boyan etmisdir. Sirkot (YouTube) global migyasda kontentin monitoringi va silinmasi, hamginin
foaliyyat programinin iglonib hazirlanmasi moagsadilo 10 000 nafari iso gotiirdilyiinii bildirmisdir. C.
Sterin “Mass media inqilab1” kitabinda gostarir ki, Youtube ham do ABS vo beynalxalg migyasda
gobul edilmis miiallif hiiquglar1 ganunlarmi vo mugavilalorini pozmaqda giinahlandirilir. Youtube
yerlogdirilon bir sira videolarda miisllif hiiquglarinin pozulmasi haqqinda bildirislor darc etss do,
istifadagilor miintozom olaraq bu hiiquqglar1 (miosllif hiiquqlar1) pozan xeyli sayda paylasimlar
etmokdadirlor. Bu halda nahong sistemoa va saysiz-hesabsiz paylasimlara malik Youtube platformu
isin 6hdasindan yalniz qisman golo bilir. Sirkat ¢ixis yolu kimi istifadagilorini 6zlnuredaktoays dovat
edorak diizalis islorini onlarin 6hdasins buraxir (Sterin, 2012, p. 207).

Instagram-in sahibi olan META sirkati (avvalki Facebook) Reality Check-s bildirib Ki, diinyada
tohliikasizlik va bununla bagli massalalorin tizarinds isloyan 35.000-don ¢ox amokdasi var. Bununla
yanasl, sirkot hom do gaydalara/sartlora uygun galmoyan kontentin aradan qaldirilmasi faaliyyati ilo
bagli statistik molumatlar1 agiglayir. 2019-cu ilin iyul-sentyabr aylar1 arasinda sirkot 30,3 milyon
kontent Gizarindo incaloma islori aparmisdir ki, onlarm 98,4 %-i bu va ya digor paylasim hor hansi
bir istifadaci torafinfon nozardon kegirilmadan énca tapilmisdir.

Sosial media platformlarmin 6ziiniitonzimlomo axtariglarinin davamli olacagini ehtimal etmok
olar. Cunki proseslorin mocradan ¢ixmasi sosial media platformlarmin 6ziino zorar vura bilar.
“Kommunikasiya sabakalorinin istifadosi ancaq hassas texnologiyalara asaslanmir. O hom do mii-
badilo edilon informasiyanin tipik sosial vo mental fenomenlari olan giivanliys, 6hdsliklara vo mo-
lumat zanginliyino dayanir. Bu 6zalliklorin ¢atismazligi soboka kommunikasiyasini tohliiko altina
goyur. Bu isa onun (soboka kommunikasiyasinin) ¢6kmasina sabab ola bilor” (Dijk, 2006, p. 41).
Masalo burasindadir ki, sosial media platformlar: 6zlori do dayanmadan doyisir vo muxtslif yeni-
liklor totbiq edirlor. Istonilon yeniliyin xarakteri iso yalniz zamanla miioyyon edilir. Bu istiqamatdo
gOrilon islorin mishat natico veracoyini disiindiiron asas gostaricilordon biri do odur ki, hiquq
sahasinds unifikasiya proseslori giiclonmokdadir. Bununla olagodar prof. S. Mommadli yazir:
“Miiasir hiiquq elmi transmilli oldugu ig¢iin bir 6lkodo istifado olunan qanun basqa 6lkalorin
orazilorinds hazirlanan oxsaq hiiquqi aktin izahma vo gobul edilmasins tasir edir. Osrlor boyu gabul
edilmoyan hiiquq normalarinin eynilogmasi artiq realliqdir” (Mommeadli, 2019, s. 17). Bu sahodoki
proseslor global xarakterli sosial media platformlarma diinya saviyyasinds totbiq edilo bilocok bir
sira beynalxalg huquga sdykonon tanzimlonms gaydalarinin islonib hazirlanacagina timid verir.
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Notica

Sosial medianm tonzimlonmosi diinyanin giindominds duran asas masalalordan biridir. Yeni
medianin tamamilo forgli mexanizmlordan ibarst oldugunu sdylomok dogru olmasa da, tonzim-
lanmo masalosinds anonavi yanagmalar igo yaramir. Bu da ondan irali golir Ki, kontent yaratmada
onanoavi media ilo muoyyan banzorliklor olsa da, sosial medianin is mexanizmi, o siradan da
istifadogilori platformlara colb edorok orada “saxlamaga” yonolik strategiyalar1 bir ¢ox yonlori ilo
forgli va doyiskandir.

Sosial medianin tonzimlonmasi sahasinds asasli tadqiqatlarin 2013-cl ilds baslandigi va halo do
davam etdiyi malumdur. Boyik ehtimalla, tadgigatlar holo uzun middst aparilacaqdir. Bunun da
osas Sobabi yeni medianin davamli doyismoasi Vo inkisafinin ilkin marhalalorinds olmasi
gercakliyidir. Bu sababdon do mévzu halo arasdirildig: {igiin yetorinca yenidir. Oksar Olkalorin
siyasatda vo bitiin dévlot qurumlarinda ondan rosmi sokilds istifado etmoays baslamasi vo sosial
medianin ictimai roya tosirinin vacibliyi onu todqiqatcilar iiciin yeni vo zongin bir mdvzuya
cevirmigdir. Umumilikde medianin ohomiyyati vo xisusilo sosial medianin ictimai royi formalas-
dirmas1 beynalxalg minasibatlors, dovlot siyasatino tosir edon shomiyyatli mexanizm, bir sira
proseslori tanzimlomoakda boyiik rol oynayan son doaraca vacib masaladir.
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